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Atingir novos
publicos

Trabalhar
v N, g conteudos/midia
. 4 em sites de
R T - credibilidade

Trabalhar:

Reconhecimento
de marca;

* Consideracao;

* Visibilidade.
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SOMOS NACIONAIS,
SEM DEIXAR DE SER LOCAIS

gl Natureza

' Jornal Nacional
gl Brasil

Novelas 91 Norte
e Noroeste
Jornais locais

Fato ou Fake

Estudio C

gl Politica  BBB

. Plug
Receitas
gl Oeste
e Sudoeste
gl Campos

Gerais e Sul

gl Parana

ge Futebol

ge Parana
Caminhos do Campo
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Noticias locais, tradi¢cdes culturais,
aventuras, costumes, arte e comida
tipica dos paranaenses, vocé
acompanha aqui!
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Cobertura
jornalistica nos

4 cantos do estado

399 MUNICIPIOS COBERTOS
por 8 EMISSORAS e 4 EDITORIAS LOCAIS.

91 OESTEE SUDOESTE

gl CAMPOS GERAIS E SUL

RPC gl ge gshew = receitas
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4 editorias
de conteudo
local no gl.com

O maior site de noticias do Brasil.

Fonte: SemRush | Janeiro de 2025

Londrina e Regiao
Maringa e Regiao
Paranavai e Regiao

Curitiba
Regiao metropolitana
Litoral

91 OESTEESUDOESTE gl CAMPOS GERAIS E SUL

Foz doIlguacu e Regido A
Cascavel e Regigo I
Francisco Beltrao |
Pato Branco | Ponta Grossa e Regido
= =% Guarapuavae Regiao

Rm gl ge gshew = receitas




Bom dia Parana

receitas RPC

ge Parana

Caminhos do Campo E mu ito Ma is
See s editorias.

Meio dia Parana
Plug

X Boa noite Parana
Meu Parana

RPC gl ge gshew mreceitas
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FALAMOS COM TODOS,

PENSANDO EM CADA UM!



Destaques  Bem Estar

Botafogo no Rio

SAG Awards

Demi Moore leva p
sindicato de atore
ao Oscar

Ha 4 minutos — Em Cinema

Lula vai assistir a 'Aind
sessao no Alvorada

Em clima de Copa, bras

Angeles na torcida

ANTES DE TORCER,
A GENTE CONFIA.

Betano ABRASUA CONTA

PALMEIRAS AVANCA EM

= B receitas | 100

OPCOES PARA A FOLIA

10 drinks sem alcool para o
Carnaval

NEGOCIACAO PELO ATACA(E TN ~

VITOR ROQUE

Ha 13 horas — Em palmeiras

Paulistdo: veja duelos das quart
classificagdo geral e rebaixados

Ha 13 horas

SEM ABRIR MAO DA SAUDE

Carnaval vegano: o que comer para
manter a energia durante a folia

Rm gl ge gshew =i receitas

SUA MARCA CONECTADA
COM A AUDIENCIA CERTA!

NOS SITES GLOBO CONTAMOS COM

+16.7 MILHOES

PAGINAS VISTAS

MENSALMENTE
PELOS PARANAENSES

Fontes: Audiéncia— Google Analytics, média mensal, Janeiro a Dezembro 2025. Audiéncia Parana — Editorias nacionais (g1, ge e receitas.)
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Os sites Globo

sao N° 1 no ranking
de portais de noticias
Mais populares

do mundo.

Fonte: Cloudflare | Dezembro de 2025 — Sites de noticias mais populares do mundo
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Esportes em geral
Cobertura dos times locais Tl

Noticias locais
Economia e Educacao

>etide e Bem estar Com conteudos
o, s, i focados em
cada momento

Cuttura local o (N da jornada

Programacao

= roceitas Culinaria

Alimentacao
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FATOOUFAKE QBUSCAR a4t ddderseenaEm

4 st raaenEER
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- . B s EES sammsamae
E #FAKE video que mostra ondas Fato ou Fake no Youtube - 2* Temporada tassse  semssms
gigantes no Uruguai em post com alerta heanus e
de tsunami Primeiro episddio .. : : : -
Ferramenta apontou grandes chances de uso de inteligéncia O que vocé precisa saber
artificial, e 6rgao oficial do pais vizinho informou ao g1 que sobre fake news e eleicdes

ndo houve qualquer incidente do tipo.

Ha& 22 horas — Em Fato ou Fake - S&o Paulo

| U D O | S S O Segundo episodio
Como checar seuma

. mensagem gue vocé

E #FAKE que incéndio na Califérnia :?FC:::“ sore cleihese
CO M C R E D | B | |_ | DA D E atingiu o famoso letreiro de Hollywood

H& 2 dias — Em G1 Fato ou Fake

Tudo sobre Série Fato ou Fake >

E A CONFIANCA DOS
PORTAIS GLOBO

6 9 5 se sentem impactados negativamente
% por marcas associadas a noticias falsas.

Porisso aimportancia das marcas estarem
em um ambiente seguro contra fake News
ouinformacodes incertas.

E #FAKE que onga atacou cavalo em
Campinas em janeiro de 2025
Video que circula nas redes sociais mostra uma onca em uma

area rural seguido de um cavalo que teria sido atacado pelo
animal.

H& 4 dias — Em Fato ou Fake - Campinas e Regido

AN #FAK video em que Haddad fala em

Fonte: Weach Group e Hibou - 2024 RP&: gl ge gshow B receitas
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RPZ 9t g gshew mreceitas

+1 O DIFERENCIAIS

MILHOES

PAGINAS VISTAS

NO PARANA no g1
NACIONAL mensalmente FORMATOS
COMERCIAIS

Fontes: Audiéncia— Google Analytics, média mensal Janeiro a Dezembro 2025. Audiéncia Parana — Editorias nacionais G1.

SAIBA MAIS. SAIBA ANTES.

E o portal de noticias mais relevante do pais.

Maior cobertura jornalistica nao paga do Brasil, com
compromisso claro de trazer conteudos completos,
sobre 0s mais variados territorios e com a chancela
de credibilidade Globo.

Especial publicitario, informe publicitario, conteudo
tematico, canal patrocinado e midia avulsa.




2.7 MILHOES

paginas vistas mensalmente

3.6 MILHOES

gl nortee NOROESTE) paginas vistas mensalmente

Plobocom g1 ge gshow globopla

= g1 PARANA Q

dltimas noticias eleicdes poc

91 OESTEE SUDOESTU_I—‘

uJ

Video
PARANA RPC Cameras flagram momento que
segurangas chegam ao local onde
adolescente foi morto enquanto
tirava manga no Parana

1 Luis Fernando Chiarentin, de 14 anos, foi morto
incindio HRSHEETES emadenl no fim de 2024 em Medianeira. Para Policia

G vel =
e Civil, suspeitos ‘atuaram em comunhdo de

m@‘am momento que e vontades para a prética dos crimes'.
segurangas chegam ao local ~

onde adolescente foi morto

enquanto tirava manga no

Parand

1.7 MILHAO

paginas vistas mensalmente

Bate boca, troca de ofensas e
empurrio: reunido da Comissdo de

Constituigho e justica da Alep termina
em confusio nesta segunda-feira

2 MILHOES

paginas vistas mensalmente

4 3 horas — Em Oeste e Sudoeste

RPC o' ge gshew nreceitas

Fontes: Audiéncia Google Analytics 4, média mensal Janeiro a Dezembro/2025. Audiéncia total. g1 Parana e editorias locais.
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E ESPORTE SEMPRE. AQUI VOCE ENCONTRA A MELHOR COBERTURA SOBRg o
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PRODUTO DIGITAL REFERENCIA
EM CONTEUDOS ESPORTIVOS.

E o portal esportivo mais acessado localmente,?
+ 5 DIFERENCIAIS  comuma cobertura completa dos principais
|\/| | |_ |—| @ E S times e eventos esportivos do Parana.

PAGINAS VISTAS

NO PARANA no ge . o o
NACIONAL em 2025 @ FORMATOS Espeogl pubhata{rp,mforme publicitario, canal
COMERCIAIS patrocinado, e midia avulsa.

Fontes:" Audiéncia— Google Analytics, média mensal Janeiro a Dezembro 2025. Audiéncia Parana — Editorias nacionais ge.




& PARANA

obocom g1 ge gshow globoplay

ge PARANA Q

Maringa x Juventude: onde assistir
ao vivo, horario e as provaveis
escalagoes

Veja também desfalques, arbitragem e outras
informagdes da Copa BR

AUDIENCIA MENSAL

4.5 MILHOES

paginas vistas

Ha 6 horas — Em copa do brasil

3 o AR Athletico acerta com a Portuguesa
Maringa x Juventude: onde : compra do atacante Renan Peixoto
assistir ao vivo, horario e as
provaveis escalacoes

g ot oy, atotags € oo

Fonte: Audiéncia Google Analytics 4, médiamensal Janeiro a Dezembro/2025. Audiéncia total ge - Parana

RPC ot ge gshew rreceitas




APRENDA A FAZER RECEITAS DOCES, SALGADAS, FACEIS, RAPIDAS

6
%
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m gl ge gshew = receitas

OS AMANTES DA CULINARIA

HY ESTAO NO RECEITAS.CO

receitas

+] ~5 DIFERENCIAIS
MILHOES
PAGINAS VISTAS

NO PARANA NO RECEITAS
FORMATOS
NACIONAL em 2025. COMERCIAIS

Fontes: Audiéncia— Google Analytics,, média mensal Janeiro a Dezembro 2025. Audiéncia Parana — Editorias nacionais receitas.

O Receitas € um ambiente digital exclusivo que
conectam amantes ou aspirantes da gastronomia
com o melhor da culinaria local e nacional.

Especial publicitario, informe publicitario, canal
patrocinado e midia avulsa.




o9 Feceitas RPC

Fonte: Audiéncia Google Analytics 4, média mensal Janeiro a Dezembro/2025. Audiéncia total Receitas RPC (Pagina principal, Plug e Estudio C).

RPC o' ge gshew nreceitas

PLUE
413 miL

paginas vistas
mensalmente

@lobocom gl ge gshow globoplc

B receitas | 100 Q

8/ 7/ ML

paginas vistas
mensalmente

GIN, DRINK E MAIS

5 bebidas com hibisco para curtir o
Carnaval

| RECEITAS DO DIOGO NOGUEIRA
Crock de chocolate com flocos de
milho
5 bebidas com hibisco para

curtir o Carnaval

CHEF () [
DEALTO"
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Conheca nossos produtos digitais.

MIDIA AVULSA

Formatos em display e/ou video com
direcionamento do usuario para o site do
anunciante apos o clique;

Disponivel em: RP: gl ge gshew mreceitas

INFORME PUBLICITARIO

1 texto publicitario com divulgacao por 7
dias. Possibilidade de inclusao de fotos,

videos e hiperlinks no corpo da publicacao.

Disponivelem: @1 ge =receitas

ESPECIAL PUBLICITARIO

Pagina exclusiva, sem limites de publicacdes, com
midia divulgacao por no minimo 30 dias. Possibilidade
de inclusao de fotos, videos, hiperlinks no corpo da
publicacao e playlist de videos.

Disponivelem: g1 ge = receitas




| £ coMO ENTREGAMOS
| NOSSA MIDIA?

zuw @ RPC RreC
mjetO solidario cuiaa ae animails

/ de pessoas que vivem em situagdo
de rua em Curitiba

? CPM Custo por milimpressdes
© GEOLOCALIZACAQ Cidade|Estado

@ DEMOGRAFI|A Idade|Sexo|Classe Social

| Dia do Pao: confira 6

il 0 ge v \ 3
desde 2018 em Curitiba, pela ONG | | receitas para fazer em

O COMPORTAMENTQO Interesse | Estilo de vida v

com cuidados e consultas de médicos

B —

RPC ot ge gshew rreceitas



--------------------------
oooooooooooooooooooooooooo
--------------------------
-------------------------
.........................
------------------------
-----------------------
......................
ooooooooooooooooooooo
ooooooooooooooooooooooooooo
---------------------------
...........................

oooooooooooooooooooooooooo
--------------------------
--------------------------
ooooooooooooooooooooooooo
ooooooooooooooooooooooooo
------------------------
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
oooooooooooooooooooooo
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
--------------------
ooooooooooooooooooo
lllllllllllllll
-------

Editoria Nacional e Local
Midia e conteudo

Editoria Nacional e Local
Midia e conteudo

O N :) s Editoria Nacional

Midia

Editoria Nacional e Local
Midia e conteudo

Editoria Nacional e Local
Midia e conteudo

oD i
B¢ receitas

RPC ot ge gshew rreceitas



MIDIA AVULSA ® \%
Display e videos




COMO E A MIDIA
AVULSA NOS
SITES DA RPC

E a midia do anunciante exibida nos portais
da RPC, aoclicar, o usuario é direcionado
para o site e/ou rede social do anunciante.

Portais RPC

" By
V| PédeMeia: estudantes js podem sacar
mil

Y Do densiz
e

m gl ge gshew = receitas

Site do anunciante

NOVO EQUINOX ACTIV TURBO 2025

Tudo para viwmgsb
jodeh Y

TETO SOLAR GOOGLE TRACAO TECNOLOGIA
PANORAMICO ASSISTENTE INTEGRAL NAS A

Producéo:
* Cliente ou agéncia.

Precificacao:
* CPM, valor de tabela.




Por meio da MIDIA AVULSA
NOS sites e possivel:

 (Gerarlimpacto de marca;

* Alcancar o usuario em umaljorhada de
coONSUMo diferente das habituais:

 Despertar o/desejo de consumo;
« [SEgmentar a entrega de midia;
« Utilizar formatos diferenciados;

e  Mensurar osresultados.

RPC ot ge gshew rreceitas
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A midia avulsa € um
complemento de

SUANDO 2 povvel dsila
USAR MIDIA

explica dindmica do realjt ega
recado de Gordon Ramsa y i

* Quando quer um produto gue

A\/ U LSA,') ajude a gerar mais trafego

para o site do anunciante;

MARCA
AQui

* Quando amarca quer
mensagens diretas;
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Tzugo

RIO

Informe e Especial Publicitario

< 3
s
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INFORME PUBLICITARIO ESPECIAL PUBLICITARIO

Periodo: 7 dias Periodo minimo: 30 dias

Conteudo direcionado pelo anunciante Conteudo direcionado pelo anunciante

Publicacaode 1 informe Nao tem limite de publicacao de informes

N3o tem limite de caracteres (recomendamos entre 3 Nao tem limite de caracteres (recomendamos entre 3 mil
mil e 5 mil caracteres para uma melhor performance), e 5 mil caracteres parauma melhor performance), pode
pode usar texto, foto, video e ferramentas de usar texto, foto, video e ferramentas de interatividades
interatividades (quiz, enquetes e colaborativo), (quiz, enquetes e colaborativo), publicidade exclusiva
publicidade exclusiva dentro da pagina do conteudo. dentro da pagina do conteudo

EXEMPLO EXEMPLO



https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/amey/noticia/2019/11/27/marca-curitibana-revoluciona-o-mercado-aliando-moda-e-tecnologia.ghtml
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/amey/noticia/2019/11/27/marca-curitibana-revoluciona-o-mercado-aliando-moda-e-tecnologia.ghtml
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/clinipam/guia-da-saude/
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/clinipam/guia-da-saude/

VANTAGENS DO
CONTEUDO PUBLICITARIO

© INDEXACAONO GOOGLE;

© AUMENTO DO ALCANCE DAS AGOES;

©) POSSIBILIDADE DE INCLUSAO DE HIPERLINKS:;

© CREDIBILIDADEAO CONTEUDO:

© TRANSFERENCIADE AUTORIDADE E RELEVANCIA.

RP: g1 ge gshew = receitas
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O O O ge gshew K receitas RPC

O conteudo publicitario nos sites da RPC ¢ uma forma
de manter a sua empresa conectada a suas personas,

atraves de conteudos que reforcem o seu proposito,
criando valor para a marca. Comunigue desde
informacodes institucionais relevantes ate educar o
publico sobre assuntos relacionados ao seu negocio.




Texto + imagens e/ou video: € possivel explorar
mais 0os conteudos como nesta matéria;

Publicacao de Redes Sociais: oportunidade de
inserir postagens do Instagram, exemplo;

Infografico*: exemplo de como inserir
no contexto do informe:

Playlist de videos: confira o0 exemplo;

Quiz: confira um exemplo do aproveitamento;

RP{. g1 ge gshew = receitas

Formato cheio de

possibilida

dar mais ev
seuy

G

des para
éncia ao

O

rOpPOSsIto!


https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/full-jazz-by-slaviero-hoteis/noticia/2021/12/03/hotel-de-curitiba-oferece-shows-de-jazz-aos-fins-de-semana.ghtml
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/hospital-pequeno-principe/pequeno-principe-um-hospital-completo/noticia/2022/01/17/covid-19-h1n1-ou-h3n2-conheca-os-principais-sintomas.ghtml
https://g1.globo.com/especial-publicitario/estrada-para-crescer/noticia/2021/07/12/estudo-a-estrada-para-crescer-aponta-aguas-da-prata-como-um-paraiso-do-ecoturismo.ghtml
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/fiep/sistema-fiep/playlist/saiba-mais-sobre-o-sistema-fiep.ghtml?_ga=2.46903335.1273160766.1647869741-1b46f22e-c834-8a20-4b94-498dfeeb78f8
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/fiep/sistema-fiep/playlist/saiba-mais-sobre-o-sistema-fiep.ghtml?_ga=2.46903335.1273160766.1647869741-1b46f22e-c834-8a20-4b94-498dfeeb78f8
https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/serra-juveve/noticia/2019/10/31/quiz-voce-conhece-a-estrada-de-ferro-curitiba-paranagua.ghtml

RP:Z gl ge gshew mreceitas

nirs  bmpoiinde Benda  Mega-Sena Rachimo don

Atrajetoria de quem fazum
consorcio Ademicon

SAIBA MAIS SOBRE

A INDMNANMA DN




smos IN COMPANY:
A ATENCAO AO BEM-ESTAR
E A QUALIDADE DE VIDA
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GUIA DO VINH(

Sentro imponto de Rends Mega Sera Racamo contra Vinl jr Nova butca por Madek

O que vocé sabe sobre os vinhos
portugueses? Faca o teste!

- 'oPotear 3
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FryRsaon K- K0

4 negociosrpc

negociosrpc

E ainda € possivel

reaproveitar conteddos

RPC

: Enviar
\_/ b 5 mensagem
Negécios RPC

das redes sociais el=lalige
das matérias

(3 negociosrpc

Do pequeno ao grande negécio, #VamosJuntos
Aqui vocé encontra conteudo sobre o mercado
paranaense e solugdes de... mais

2 linktr.ee/negocios_rpc

a) por flarnovaes, institutogrpcom e outra

g2 ®

Upfront Estudos Programa Eventos Audiéncia

. Q
Cligue para ver o exemplo:


https://g1.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/especial-publicitario/santa-casa-braganca-paulista/saude-braganca-paulista/noticia/2021/03/02/pronto-clinica-unidade-norte-da-santa-casa-veja-video.ghtml

NFORME
PUBLICITA

Como funciona: EXEMPLO

RIO

Midia de divulgacao
do conteudo;

Q

Aproveitar publicacdes
de redes socias.

Q

Pode usar fotos, videos,
infograficos, quiz,
enqguetes;

Q

Conteudo direcionado
pelo anunciante;

Q

Midia exclusiva direcionando
V) para o site ou rede sociais do
anunciante;

SEMLIMITES DE CARACTERES;

@ Recomendamos que tenha no

minimo 3000 a 5000 caracteres.

E‘a Periodo: 7 dias.

Rm gl ge gshew & receitas

-
-
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-
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=SPECIAL
PUBLICITA

Como funciona: EXEMPLO

RIO

Paginalexclusiva;

Sem limite de publicacoes;

QEQ

Aproveitar publicacoes
de redes socias.

Q

Midia de divulgacao
da pagina e dos
conteudos;

Q

Conteuido direcionado
pelo anunciante;

Q

&

Rm gl ge gshew =i receitas

Pode usar fotos, videos,
infograficos, quiz, enquetes;

Midia exclusiva direcionando
para o site ou rede sociais do
anunciante;

SEMLIMITES DE CARACTERES;
Recomendamos que tenha no
minimo 3000 a 5000 caracteres.

Periodo minimo: 30 dias.



Rm gl ge gshew = receitas

O formato ainda
conta com dolis
tipos de midia.

Rm gl ge gshew B receitas




MIDIA DIVULGACAO

*Display:

@ O objeto é atrair audiéncia para o conteudo;

%

Garanta 50% de descontt) FdiA
inscrigdo intelra para a Maratona de
PG que acontece no dia 25 de malo

/wa

-

Em passagem por Curitiba,

Leidy Murilho, ex-Estrela da
Casa, fala sobre carreira na

musica gospel

L P
72
)
A4
‘Cidade dos dindssauros? a nova
cara de Cruzeiro do Deste

Retangulo Medio Billboard o= Maxiboard 1
Superior e Retangulo
Mobile Feed

@ E exibida na home e matérias dos sites.

*Para mais informacdes, acessar condicdes de formatos.

RPZ 91 ge gshew mreceitas




MIDIA DIVULGACAO

Native Chamada:

@ O objetivo do formato € divulgar cada um dos
conteudos publicados no especial;

Native Chamada

(M E exibida nahome dos sites.

*Para mais informacdes, acessar condicdes de formatos.

RPZ o ge gshew mreceitas



MIDIA EXCLUSIVA

*Midia Display

V) O objetivo é convidar o leitor para conhecer o
produto/servico do anunciante;

@ Além do site oficial, € possivel direcionar o usuario para o
whatsapp e redes sociais;

Retangulo Médio - Billboard o Maxiboard 1
Superior e Retangulo
Mobile Feed

@ E exibida na home e matérias da editoria do cliente.

*Para mais informacdes, acessar condicdes de formatos.

Rpc g1 ge gshew = receitas
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QUANTOS CONTEUDOS
PUBLICAR NO ESPECIAL?

O ideal € sempre mantermos o site/especial
atualizado, mostrando para o leitor/usuario que a

marca esta presente no seu dia a dia e sempre
trazendo conteudos sobre o segmento de atuacao.

Recomendamos a publicacao:

2 a & conteudos por semana




A importancia de postar com frequéncia € sentida
diretamente nos acessos dos usuarios nas editorias.

Cliente gue publica
semanalmente de
02 a 03 conteudos:

Fonte: Looker Studio - GA4 - Player 01: marco a novembro

Cliente que n&o
publica semanalmente
de 02 a 03 conteudos:

Fonte: Looker Studio - GA4 - Player 02: julho a novembro

RPC ot ge gshew rreceitas



Especial publicitario:

Canal Exclusivo com diversos conteldos produzidos e assinados por um unico cliente,

promovido por 30 dias, no minimo.
* Quando vocé quer trabalhar a sua marca;
Q uan d O usar * Precisareforcar um rebranding/novo posicionamento de marca;

* Quer ser mais reconhecido e ter autoridade:

con te U d O? * Quer conseguir trabalhar uma gama de produtos maior e com mais detalhes.

Informe publicitario:

01 conteudo produzido e assinado por um unico cliente, promovido por 07 dias.
* Lancamento de um produto novo;

* Inauguracao de empreendimento ou um evento especifico.




Rm gl ge gshew mreceitas

SUA MARCA EM EVIDENCIA

Apos o conteudo ser publicado em nossa editoria, vocé pode:

@ Compartilhar nas redes sociais;

Disponibilizar para uso do seu
time comercial;

@ Enviar aos clientes/parceiros.

Aproveite o conteudo relevante do informe para engajar
sua audiéncia, reforcar argumentos persuasivos com sua
equipe comercial e fortalecer o relacionamento com
clientes e fornecedores.




| E COMO VOCE VA
ACOMPANHAR A CAMPANHA?

Com um dashboard com as seguintes métricas:

Visualizacao de pagina;
Total de usuarios;
Sessoes;

Impressdes entregues;

CTR (taxa de cliques);

NN X X X X

Viewability medio.
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Globo

DA

Rm gl ge gshew =i receitas




A segmentacao
de anuncios
tambem esta
oresente na
Orogramacao
a0 Vivo do
Globoplay.




ITraga sua marca para o
oublico gue vocé guer
alcancar!

A segmentacao so € possivel porque a Globo tem um volume
incrivel de first party data, dados gerados pelas visitas do
publico as propriedades digitais do plim plim.

Com os GlobolDs ¢ possivel fazer veiculacao tao segmentada
quanto nos videos digitais, com diversas vantagens.




Targets de consumidores mais precisos

VANTAGENS
DOS DADOS

1 S T PA R T Y Trazemos a garantia de privacidade do usuario

Taxa de visualizacao completa dos anuncios alta

VTR acima de 90%

Fonte: First Party Data

RPC ot ge gshew rreceitas


https://embedsocial.com/pt/blog/first-party-data/
https://embedsocial.com/pt/blog/first-party-data/
https://embedsocial.com/pt/blog/first-party-data/
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Espaco relevante para contar
suas diferentes historias
a cada perfil de consumidor.

Conteudo exclusivo, seguro e de qualidade para as marcas.

BRAND
SAFETY




QUAIS FORMATOS UTILIZAMOS?

SECUNDAGEM

Vs

60!!

~N

45”

20” ou 30”

15!!

6!! ou 5”

Oferecer uma visao completa do produto e seu valor para o consumidor.

Fornecer uma visao ainda mais profunda dos beneficios e funcionalidades do produto.

Explicar mais detalhadamente os atributos e beneficios do produto.

Introduzir brevemente a marca ou produto e despertar interesse inicial.

Captar a atencao imediata e transmitir uma mensagem rapida e impactante.

RPC gl ge gshew mreceitas
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LISTA DE TARGETS DISPONIVEIS

EDITORIA INTERESSE

DEMOGRAFICOE
L RENDA )

Comida e bebida— geral
ou bebidas ndo
alcodlicas

Alto poderde

Entretenimento Automotivo Estilo de vida Video Game

compra ,
Saude e bem estar

Baixo poderde
compra

Esportes

Decoracao

Celebridades Tecnologia

V.

Datas
comemorativas
Viagem
Musica e adudio Negocios

Vida Saudavel

Educacéo

Ceree Noticias Empreendedorismo Pets Sustentabilidade

Politica

Financase

Idade Negdcios Musica Educacdo

Ambiente

Moda e Beleza Tecnologia Moda e Estilo Finangas pessoais

Casae Construcao

Hobbies e
Interesses

Noticias

Gastronomia

Agronegdcio Facilidades

*Para segmentos mais especificos, entrar em contato com a area de performance.
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DASHBOARD e S

Em 72 horas e disponibilizado um - RIS
dashboard com os seguintes dados:

Total de Impactos

* Quantasvezes o video apareceu;

O mesmo usuario pode serimpactado mais de uma vez;
* Eomesmo queaimpressao.

VTR médio

« Eamédiadetempo que o video foi assistido.
Dispositivos de acesso

e Qualfoiodispositivo gue o telespectador assistiu ao video

da campanha, podendo ser: computador, tablet, celular ou

TV.
Resultado por criativo.

RPZ o ge gshew mreceitas
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