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Nos ultimos anos o

OUIROE
L
vem ganhando forcga,
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Estratégias
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Fonte: Eletromidia Ads, 2025
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Verticais de Negécio
RUAS

A vertical de - gera maior alcance em um
periodo curto, agiliza a percepc¢ao de visibilidade




Verticais de Negécio



