


Uma empresa de OOH

Uma  empresa  de  OOH

F E I T A POR B R A S I L E I R O S , PARA OS B R A S I L E I R O S



crescendo  e se desenvolvendo  junto  com o Brasil!



E em  meio  a uma

JORNADA COMPLEXA

JORNADA COMPLEXA



+



RUAS
EDIFÍCIOS 

COMERCIAIS E 
RESIDENCIAIS

SHOPPINGS

nossasverticais



Sem adblock .
Sem skip.

Sem silenciador .



O boom
do OOH



Nos últimos anos o

OUT OF
vem ganhando força, 
levando as marcas 
para a jornada 
das pessoas 

HOME
10,8%

11,8%

2023 2024 2025

12,1%

Fonte: Fórum da Autorregulação do Mercado Publicitário - Cenp -Meios

SHARE DE INVESTIMENTO



Sendo o 3º maior 
meio em share de 
investimento

Fonte: CENP MEIOS Ṿ2025 JAN A DEZ

12,1%



inventário total de OOH CURITIBA
4.425 telas

88 %
share Eletromidia

Fonte: IVC ṾDEZ 2025



ShoppingsTelas em Edifícios 
Comerciais e Residenciais

Faces de 
Ruas



Fonte: Eletromidia Ads

1.8
milhões

31
milhões

de alcance na praça de impactos



Estratégias

Fonte: Eletromidia Ads , 2025
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ALCANCE%



Estratégia
Omnichannel

ganhando força



sem elevar o custo proporcionalmente

32% 
A combinação de TV + OOH pode aumentar 
o alcance de uma campanha em até

Fonte: Kantar IBOPE Media (Estudo Inside OOH e Media Trends & Predictions )



O OOH como 
gatilho para 
o digital

75% das pessoas usam celular para 
pesquisar algo que acabaram 
de ver na rua

Fonte: OAAA Value Guide



Em  Curitiba,  
temos presença  

nas Bancas,  
Relógios, 

Tembici,  Abrigo  
e Totem

Alto  alcance, 
capacidade  de 
impactar  toda  

a população

Tecnologia  
avançada na  
mensuração  
de métricas  
de  audiência

Produto 
padronizado, 
facilitando  a 
compra de  

circuitos  dos 
anunciantes

Operação 
simplificada, 

principalmente  
nos formatos  

digitais

RUAS

RUAS



50  telas 21 telas
50  telas

200,  100 e 50 faces 
ponto  a ponto

RUAS

RUAS


