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91 ge QShQW Sua marca na maior vitrine

do Parana.
Todos os dias.
Nos momentos que

Muito prazer, B receitas c[a)le importam.

So mos a Alcance que gera impacto.

Presenca que gera resultado.

E ﬁ7CINc03 Aqui, visibilidade vira

lembranca.
E audiéncia vira oportunidade
de negodcio.

® VOCE NA . .
GA I\m Rm Mais do que anunciatr.

E crescer com consisténcia.




A televisao cria um
te ritorio de atencao
tinua, onde a

publucudade tem

espago para ser Vista,
albsorvida e lembrada.

Fonte: Field, 2024.




A TV retém a atencao ativa dos telespectadores nos anuncios por

Fonte: SNPTV, 2024.
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A TV influencia na
decisao de compra.

Os paranaenses declaram que a TV ja lembrou

de coisas gue eles precisavam comprar.

+ C 4

Fonte: Selfie Parand 2025. Amostra: 4.141. Dados ponderados pelo IPC Maps 2025,
desconsiderando populacdo abaixo de 18 anos.




A TV faz marcas
serem lembradas.

Algumas marcas Nao precisam nem aparecer.
O som ja diz guem elas sao.
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Lider em atencat
conecta 0OS paranae
oor mails de 4
todos os dias.

FONTE: IBOPE - Instar Analytics - Curitiba - 2025 - Dia Inteiro - Total individuos
- RPC - ATS - Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC Parana.
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Tododia, + @ »# 4

gue todas as outras emi

AqQui, sua marca aparece
mais, com mais forca R
e com muito mais velocidade.’




SS a RPC fala
com tanta gente!
€ hoes
de paranaenses
alcancados com
a programacao
da RPC em 2025.
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Recorde historico de fidelidade em 23 anos de medicao!

Fonte: IBOPE - Instar Analytics - Curitiba - 2025 - Dia Inteiro - Total individuos | Geracdo Z (04-27 anos) - Cov%. Dados extrapolados para a drea de cobertura do Parana (11.150.399)




Isso e + o 7 a

Fonte: IBOPE - Instar Analytics - Curitiba - 2025 - Dia Inteiro - Total individuos | Gerac¢&o Z
(04-27 anos) - Cov%. Dados extrapolados para a drea de cobertura do Parana (11.150.399)

1.443

Foz do Iguagu

Estadios do ABC
lotados

1.263

Guarapuava
Estadios do

Joaquim Prestes
lotados

1.174

Paranavai

Estadios do
Waldemiro Wagner
lotados

950

Ponta Grossa

Estadios do
Germano Kruger
lotados

505

Maringa

Estadios do Willie
Davids lotados

Londrina

Estadios do Café
lotados

361

Cascavel

Estadios do
Olimpico Regional
lotados

Curitiba

Estadios do Couto
Pereira lotados

Curitiba

Estadios da Arena
lotados
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nuita gente
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' A gente fala conr
e também fala com cada um!

Nascidos entre 2013 e 2024 Nascidos entre 1997 e 2012 Nascidos entre 1981 e 1996 Nascidos entre 1946 e 1980
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As comunidades mais engajadas do Parana,
reunidas em um so lugar!

Noveleiros + Ligados em musica + Fanaticos por esportes + Conectados a realidade
+ Amantes do agro + Apaixonados por histérias, etc.

RPC




Para cada objetivo a RPC tem um
formato e muitas possibilidades
para potencializar o seu negodcio.

RPC




M a rca A RPC oferece solucdes que

conectam estratégia, alcance e

co m contexto para gerar mais impacto,

mais conexao € mais valor.
+ 0 42

Midia Break
Avulsa determinado

Acado de

Primeirissima Contotdls

Projetos

Brea!<
Exclusivo

Marca que
Marca

a RPC
marca

Patrocinio Programete

Impacto




Midia Avulsa
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Presenca com frequéncia em momentos de grande audiéncia.
Um formato que combina alcance, consisténcia
e atencdo para fortalecer a construcdo de marca.

Sua marca inserida em conteudos que ja mobilizam o publico,
em um ambiente confidvel, qualificado e com alto consumo
de video.

Formatos de 67, 10”7, 15” e 30”, distribuidos ao longo da
programacao para gerar cobertura, frequéncia e impacto.

Construcao de Marca
Programas lideres Grade
de audiéncia estratégica

Mais de 150mil insercoes de clientes
locais durante todo o ano de 2025.

Fonte: SIS.COM - Inser¢des veiculadas em 2025 - clientes locais.




